lépéses ellenérzb
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Mielott irni kezdesz...

Tudom, hogy nem szivesen kezdesz igy, de hidd
el, hogy megéri. Az elso lépés ezeknek az
elokésziileteknek az elvégzése legyen!

1. Ird 6ssze az elényoket

2. Azonositsd be a legnagyobb el6nyt

3. Azonositsd be a dominans érzelmet, amire hatni akarsz. Ez
lehet pozitiv és negativ is.

4. Azonositsd be a valds problémajat, és/vagy vagyat a
piacodnak

5. Azonositsd be a piacod legfontosabb kifogasait,
ellenérzéseit, rossz tapasztalatait. Azokat is amiket sosem
mondanak el.(nem kdénny)

6. Talald ki, hogy milyen garanciat tudsz adni.

7. Valaszd ki, hogy milyen modell alapjan épited fel a sz6veged.
Az AIDA (majdnem) mindig bevalik.



Targymezo

Ez a sz6veged reklamja. Ha nem elég eros, akkor
nem nyitjak meg a szoveged.

8. Ki alevél killdéje? Te magad? A projekt? A “specialista”? A
cég?

9. Irtal legalabb 5-10 targymezét? (De minimum 3-at? ) )

10.Ellendrizd, hogy a targymez6 maximalisan szolgalja-e a
megnyitast!

11.A két gydztes cimsort A/B teszteld

SzOvegtorzs

Ebben irod meg a lényeget. Tamaszkodj a
kivalasztott modelire a vazlat elkészitésénél

12.Megfeleld a megszolitas? En altalaban keresztnéven
szOlitom az Ugyfeleimet.

13.Ki irta ala? Elég erés? Epitesz vele személyes markat?

14.Az els6 bekezdés....Az els6é mondat....hat ezt batran t6rold
ki a fenébe és irj sokkal jobbat. Rengeteget dolgozol az
anyaggal. Itt ne vérezzen el a munkad. Ha nem elég erés az
els® mondat, az elsé bekezdés, akkor nem olvassak tovabb.
Itt nem lehetsz elég szigory magaddal

15. A legnagyobb elénnyel, vagy érzelemmel kezdted?

16.A “probléma— — — —- megoldas” utvonal elég logikus?
Frappans? Erés? Utés?

17.Minden a vevordl szol? Ami a termékrdl, rélad, esetleg a
cégrél, azt gondold at ujra.

18.Minden legyen a leheté legkonkrétabb. Nem sok, hanem 87.
Semmi ne legyen altalanos.



Kepek
Egy kéep tobbet mond ezer szénal. Na jo. De ha

esetleg mast mond a kép, mint amit Te szeretnél
mondani?

19.A kép a bal oldalon legyen
20.Ha van a képen arc, akkor az a sz6veg lényeges része fele

nézzen.

21.Biztosan kell minden kép? Nem viszi el a fokuszt? (Ebbe a
hibaba én is kdnnyen beleesem. En is nehezen szabadulok
meg egy képtdl, ha megtetszett. Pedig ez nem
szépségverseny) Ha ragaszkodsz a képhez - de tul “sok”
akkor - tedd hatra, tegyél ra fedéréteget, halvanyitsd el,
stb. De inkabb dobd ki azokat a képeket amik megakasztjak
az olvasasi folyamatot, elviszik a fokuszt.

Ugyféel velemenyek
Konkrét adatokkal, névvel, esetleg képpel vallalt

ugyfél vélemények nagyon hasznosak. Foleg ha
konkrét akadalyokat, felelmeket oszlatnak el.

22.Szerkeszd at, fogalmazd at az lGgyfélvéleményeket, hogy
konkrétak legyenek.

23.Csoportositsd az tigyfél véleményeket aszerint, hogy milyen
kifogast kezelnek. Ennek megfelel6 helyre tedd be 6ket. Ne
omlesztve.



Call To Action (CTA)

Van konkreét celja a levelednek, szovegednek?
Legyen! Es a CTA-nak ezt kell szolgalnia

24.A cselekvésre felhivas (gomb) elég feltling, elég egyértelmdi,
elég hatarozott? (Tudod: “Hivd most!”)

25.Le van irva, hogy mit kell tenni?

26.Le van irva, hogy mi fog térténni ha rakattint?

Nagy levego. Most

jonnek a kemeny
dolgok!

Most roviditink, torlink. Ami nem segiti a
konverziot, az gatolja azt. Elo a metszoollokat

27 .Els6 ranézés: Megfelel6en tagolt - cimsor, révid bekezdés -
a szbveg?

28.Torolj ki minden szét, minden mondatot, minden bekezdést,
ami nem segiti a konverziét. A kevesebb tébb!!!

29.A hosszu szavakat, mondatokat, bekezdéseket roviditsd le.

30.Nyomtasd ki és hangosan olvasd fel. Most is j6?

31.Tovabb: megértené egy 6tddikes? Ez nagyon nagyon
fontos. Nem azért mert hilyékkel van dolgod, hanem mert
feltiletesen fogjak olvasni. Es ha nem értik meg, nem
fogadjak be, akkor vesztettél.



32.Minden mondat, bekezdés utan kérdezd meg: “és akkor mi
van?” Es vélaszold is meg: “akkor az van, hogy...” Benne
van ez a szbvegben?

33.A hajtas feletti teriilet elég er6s?

34.Kiallja a szoveg a “szken probat”? Ezen azt értem, hogyha
csak atfutod a szemeddel az anyagot, akkor is atjon a
lényeg?

Azt javaslom, hogy nyomtasd ki ezt a sz6veget, és tedd magad
elé amikor frod a szévegeidet. Oszinte leszek: nem fogod az
dsszes pontjat megcsinalni. De térekedj arra, hogy minél
tébbet megvalosits, é€s észre fogod venni, hogy egyre jobban
mUkoédnek a szévegeid.

Végezetll egy kis érdekesség: Arra torekedtem ezzel a listaval,
hogy a leheté legteljesebb legyen. Ez nem egy hagyomanyos
cikk, vagy sales oldal, hanem inkabb egy kéziszerszam. Az elsé
verziomban kb 60 pontbdl allt a lista. De leszlikitettem 34
pontra, mert igy hasznosabb. A kevesebb itt is tobb.

Vagj bele!
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